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 لملخـصا
تعتبر ظاهرة التسوق المحاسبي تعبيراً عن  سسنبوي يتنرل لبسنوق بموتبني تاظنيا المحاسنبق وتابيماتونا ومعبوماتونا 
في المتتمع مفترضي  عدا تدخل الدولنق فني هنال العمبينق ا هناا ا سنبوي هنو سحند سسناليي التاظنيا ولياني يحمنل فني 

وننا س  تظوننر مفترضننق عبنن  ا اننراة المتاا عننق اياتنني اننراعاً بنني  عننوو العننرل والابنني التنني تظوننر حيامننا يمينن  ل
امااً م  التاظيا يوندة للن  تعظنيا المانبحق الةخانيق لونال ا انراة بمتنرد اقلتن اا بمواعند السنوق ا يمنا س  هناا 
ا سبوي الاي يمثل تتسنيداً لظناهرة التسنوق يعبنر عن  معايناة يثينرة لعنل سهمونا سيمنا  المتتمنع بمندرة السنوق عبن  

ق ولنناا يويننل للينني مومننق منن  هنناا الاننون وس  معيننار الاتننار والفةننل هننو منندو عنندرة السننوق عبنن  تببيننق تاظننيا المحاسننب
متابباة المتتمع ا لمد درس الباحثا  ظاهرة التسوق المحاسبي وحددا العوامل التي اعتمدا لاونا حيثمنا تينو  حاضنرة 

تاظننيا المحاسننبق وهننال العوامننل هنني   المنندعق وعويننق ومنن ثرة ن فننر  ظنناهرة التسننوق المحاسننبي سننتيو  سسننبوباً م  منناً ل
دارة الةننريق وسنوق رسس المننال وتانون التابيننق المحاسنبي ا وبننالعيس حيثمنا تضننعة عنوة وحضننور وتننرثير  الخنارتي واد
هال العوامل فر  هاال اعتماد بعدا وتود فرص لظوور ظاهرة التسوق المحاسنبي ا العامنل ا خينر المحندد لوتنود سو 

هنو تنرثير المينود المااواينق ن والناي يخنالة بابيعتني العوامنل ا ربعنق سعن ل ا س  الوندة ا ساسني  عدا وتود الظناهرة
من  الدراسننق هننو تحديند منندو تننرثير هننال العوامنل فنني وتننود سو عندا وتننود الظنناهرة فنني العنراق وبالتننالي الواننول للنن  

  متموعننق منن  اقسننتاتاتاة سنننباة اسننتاتاي يتعبننق بمنندرة السننوق عبنن  تاظننيا المحاسننبق ا لمنند خبننص الباحثننا  للنن
الضننوع عبنن  تننرثير العوامننل الخمسننق حيننا سةننارة الدراسننق التنني اختبننرة فنني ضننوع مراع عياننق منن  سسنناتاة التامعننق 
والمحاسننبي  المننااوايي  للنن  عننوة تننرثير الميننود المااوايننق فنني عنندا وتننود الظنناهرة وممننا عنن   الننل ضننعة دور المنندعق 

ل وعدا تاون التابيق المحاسبي التني ةنيبة بمتموعونا عا مناً سمناا وتنود ظناهرة ق الخارتي والإدارة وسوق رسس الما
يابغنني س  تسننود فنني بي ننق مثننل العننراق ا س  هننال الاتننا   سننباة الضننوع عبنن  وتننوي الحننار منن  توتينني ااتمنناد لنندور 

بننر  هننال ا دوار  المنندعق سو الإدارة سو السننوق سو تنندخل الحيومننق فنني ممارسننق تننرثير فنني عنندا وتننود الظنناهرة سيماانناً 
 المحاسبي مومق تداً في العراق اوبمدر تعبق ا مر بظاهرة مثل التسوق 

الكلمات المفتاحيـة   التنظـيم المحاسـبيل التسـوق المحاسـبيل المـداق الخـارجيل لدارة الشـركةل سـوق ر س 
 المال.  

 

Abstract 

  Shopping accounting phenomenon is considered an expression of the method is left 

to market regulation under which accounting and its applications and information in the 

community assuming non-interference of the state in this process. This method is one of 

the methods of organization, but it carries with it a struggle between the forces of supply 

and demand that appear Heima could have assumed that the parties to the conflict to 

show a pattern of organization aims to expand the self-interest of these parties once the 

commitment to market rules. Also, this method, which represents the embodiment of the 

shopping phenomenon expresses many data perhaps the most important faith 

community the ability of the market to regulate accounting and therefore entrusted with 

the task of this kind and that the standard of success and failure is the extent of the 

market's ability to meet the requirements of society. The researchers have studied the 

phenomenon of shopping accounting and identified the factors that they thought 

wherever it is present, powerful and influential, the shopping phenomenon accounting 
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method would be appropriate to regulate the accounting and these factors are: the 

external auditor and the company's management and the capital market and the diversity 

of the accounting application. Conversely, where it weakens the strength and the 

presence and influence of these factors, there is a belief that there are no shopping 

opportunities for the emergence of the phenomenon of accounting. The last determinant 

of the presence or absence of a phenomenon is the effect of legal restrictions, which 

violates the very nature of the four factors above. The primary objective of the study is 

to determine the impact of these factors on the presence or absence of a phenomenon in 

Iraq and thus access to the conclusion of the ability of the market to regulate accounting. 

The researchers have concluded that a set of conclusions highlighted the impact of the 

five factors where indicated study, which tested in the light of a sample of university 

professors, accountants, legal opinions to the power of the impact of legal restrictions in 

the absence of the phenomenon and boosting the weakness of the role of the external 

auditor and management and capital market and lack of application diversity 

Accounting, which collectively formed a barrier to the existence of the phenomenon 

should not prevail in an environment such as Iraq. These results highlighted the need to 

beware of criticizing the role of the auditor, management or market or government 

interference in the exercise of influence in the absence of a phenomenon in the belief 

that these roles and as far as the phenomenon such as a very important shopping 

accounting in Iraq.                                                                                                                
 

 لاول   منهجية الدراسةالمبحث ا
 مقدمة 
لمد بمية مسرلق التاظيا المحاسبي تةغل الموتمي  بالمحاسبق سياديمياً ومواياً وببغ هاا اقهتماا مدال حي  بندسة  

حيوماة الدول المختبفق بالتفيير تدياً بوال المسرلق وعد سخاة اليثير م  هال الحيوماة خانواة تدينق عبن  ارينق 
ي تبتغيوننا منن  وراع الننل بالةننيل النناي يحمننق فاعبيننق المحاسننبق تاظننيا مواننق المحاسننبق سننعياً وراع تحميننق ا هننداة التنن

ومعبوماتوا ا وبااع عب  هال ا هميق ن بر ة عضايا مختبفنق تتعبنق بنالماو  المااسني لبتاظنيا وا هنداة والمعبومناة 
 والإيتابياة والسببياة ا 

 

  همية البحث 1-1
ال المسرلق تمة عب  الارة الاميل لمسنرلق ق تمنل س  ا هميق الماوو لمسرلق التاظيا المحاسبي تابع م  س  ه

سهميننق عاوننا وهنني مسننرلق التسننوق المحاسننبي ا فنني هننال المسننرلق الثاايننق ن تواننة التابيمنناة المحاسننبيق براوننا سننبع 
اعتااديق مثل سي سبعق سخرو يتري تداولوا في سوق معياق هي السنوق المحاسنبيق وهانال سانراة تتانافس عبن  بينع 

ابيمناة وهانا فنر  عمبينق انران سنوة تحندا بني  المةنتري  من  تونق والبنا عي  من  تونق ثااينق وثالثنق وةراع هال الت
بي  المةتري  والبا عي  ا هاا الاران هو ت ع ر يسي م  موضون عمبينق التاظنيا ن لا س  منا يحندا فني السنوق من  

سنناً عبنن  عمبيننق الاننران واعانني انران يتابنني تاظيمنني وهاننا سننتختبة ملينناة التاظننيا ا فنني هننال الدراسننق سنناري  سسا
سهميننق اعننل لمسننرلق التاظننيا وسنناعرة عمبيننق الاننران براوننا تسننوق سننبعق معياننق هنني تابيننق محاسننبي معنني  تتاننارن 
لداراة الةرياة مع متو ي التابيماة المحاسبيق لبحاول عب  تابيق محاسنبي يخندا ا انراة المسنتفيدة من  هنال 

ا اعدل مليق م  ملياة التاظيا المحاسبي يراد بوا غالبناً سياسنق عندا التندخل الةرياة ا وعادما اتحدا ع  السوق فراا
Laissez Faire   حيا يترل لبسوق وسارافي مسرلق التاظيا المحاسبي ا 
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  هداف البحث   1-2
  س  الودة م  هال الدراسق هو التحمق م  وتود سو عدا وتود ظاهرة التسوق المحاسبي فني العنراق من  خن ل   

 فحص ترثير عوامل متاوعق يعتمد ساوا ت ثر في وتود سو عدا وتود هال الظاهرة ا هال العوامل هي   
 الميود المااوايق ا  ا1
 سوق العراق  ل وراق الماليق ا  ا2
 المدعق الخارتي ا  ا3
 لدارة الةريق المساهمق ا  ا4
 التابيماة المحاسبيق ا  ا5
سنيعاي فرانق يبينرة لبتعنرة عبن  تاظنيا التابينق المحاسنبي س  دراسق ترثير هال العوامل وتحديدها بةنيل واضن    

 في العراق ويسبا الضوع عب  مدو لمياايق وتود هال العوامل م  عدمي وبالتالي وتود الظاهرة سو عدا وتودها ا 
 
 مشكلة الدراسة    1-3

اعتمناد البناحثي  س  س  ظاهرة التسوق المحاسبي هي ظناهرة بندسة تاغن  عبن  البي نق المحاسنبيق العالمينق وبسنبي 
هال الظاهرة تترثر بعوامل متاوعق فيتي س  يتا دراسق تنرثير عندد من  هنال العوامنل فني وتنود سو عندا وتنود الظناهرة 
ليي امة عب  حميمق س  هال الظاهرة ق يابغي س  تيو  ظاهرة عالمينق  اونا وليندة بي نق محاسنبيق واحندة وخةنيق من  

الظناهرة عبن  البي ناة الماتمبنق لليونا ن فنا  البناحثي  درسنا خمسنق عوامنل يعتمندا  ااونا الآثار السببيق التي تتريونا هنال 
 ت ثر في عوة سو ضعة الظاهرة ا

 
 فرضية الدراسة     1-4

تفتننرل هننال الدراسننق بةننيل ر يسنني س  ظنناهرة التسننوق المحاسننبي تاننت  عانندما يتننرل لبسننوق المحاسننبيق مسننرلق  
 تاظيا التابيماة المحاسبيق ا وتةتق م  هال الفرضيق الر يسيق فرضياة فرعيق هي   

 يمل وتود الظاهرة مع وتود عيود عااوايق تفرضوا الحيومق ا  ا1
 ر لبمدعق الخارتي عب  التابيماة المحاسبيق ا ي داد وتود الظاهرة مع وتود ترثي ا2
 ي داد وتود الظاهرة مع تاامي دور سوق العراق للأوراق الماليق ا  ا3
 ي داد وتود الظاهرة مع تاامي دور الةرياة المساهمق ا  ا4
 ي داد وتود الظاهرة مع وتود سيثر م  تابيق محاسبي واحد ا  ا5

 
 اختبار الفرضيات    1-5
عب  المااق قختبار الفرضياة ويالل ساعتمد عب  لتنراع اختبنار ميندااي من  خن ل ا سنتبااق  سيعتمد الباحثا    

 المعدة لواا الغرل ا 
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 الاختبارا لميداني 
س  التااي العمبي في هال الدراسق يتمثل في اختبار مدو ترثير العوامل الخمسق في وتود سو عدا وتنود ظناهرة  

وسيتا النل اقختبنار باناع عبن  الماانق سوقً وتع ين ل من  خن ل اسنتمارة اسنتبااي معندة التسوق المحاسبي في العراق ا 
( وعرضنة عبن  عيانق م لفنق من  1لواا الغرل ا حيا سعند الباحثنا  اسنتمارة تضنماة العوامنل الخمسنق رمبحنق رعنا

محاسنني عننااواي ا وعنند ببننغ عنندد اقسننتماراة المسننتبمق والتنني خضننعة لبتحبيننل الإحاننا ي  32سسننتاا تننامعي و  44
 ( عب  التوالي ا  %90استمارة باسبق ر 29( و  %84استمارة باسبق ر  33

وتنننا تحبينننل الإتابننناة بموتننني  Houghton 1998لمننند اسنننتخدا الباحثنننا  سسنننبوباً قسنننتبااي اعتنننبس مننن  دراسنننق 
 المماييس التاليق ا 

 

 ) كاي سكوير (  γ 2  ختبارا  -1
يسننتخدا هنناا اقختبننار لمعرفننق وتننود ع عننق بنني  ظنناهرتي  سو متغيننري  سو بنني  ظنناهرة ومتموعننق متغيننراة منن  

 المحسوبق بموتي المعادلق التاليق   γ 2عدمي حيا يتا استخراي  
               ( ai – Ei ) 2 

 2 =  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ 

                    E i 2 

 تمثل التيراراة المةاهدة  a i   : حيا        
  Ei  تمثل التيراراة المتوععق 

 معامل التوافق    -2
مع هو ممياس لمياس درتق الع عق بي  الظواهر والمتغيراة الخاضعق لبدراسق ويتااسي استخداا هاا الممياس 

 ق  يبيوما يتضم  تداول تيراريق م دوتق ا   2 اختبار
 الأهمية النسبية للعوامل المؤثرة  - 3

م  اتل تحديد سهميق العوامل الم ثرة في وتود سو عدا وتنود الظناهرة فااني تنا اسنتخداا الوسنا الحسنابي المنرت  
 ليل عامل وحساي متوسا المتوسااة لبعوامل ييل وم  ثا تحديد ا هميق الاسبيق ليل عامل ا 

 

 خطة الدراسة    6 -1
 لي   سوة تسير الخاق المعدة لوال الدراسق وفق التاور التا 

 الجانب النظري     -1
 تحديد مفووا التاظيا المحاسبي ومستوياتي سو ا ساليي التي يتا م  خ لوا ا  - 

بفحص وتود سو عدا وتود ظاهرة التسوق المحاسبي م  خن ل دراسنق ث ثنق سسناليي لبتاظنيا فني ينل  -ب
ايبترا ا   م  سلماايا والوقياة المتحدة واد

 

 الجانب العملي    -2
دراسق ترثير العوامنل الخمسنق المةنتمق من  التااني الاظنري فني وتنود سو عندا وتنود ظناهرة التسنوق فني  -س

 العراق ا 
 الخ اق واقستاتاتاة والتواياةا -ب
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 المبحث الثاني   التسوق المحاسبي
    Regulationالتنظيم المحاسبي    -اولا
( التاظنيا براني يتضنم  ينل المياسناة التني يماند ماونا حماينق التمونور من   p 57 ,1984ر   Mautz يعنرة 

الخنندماة الغيننر يافيننق والمسننتغبق منن  عبننل المحاسننبي  ويننتا الننل منن  خنن ل الحيومننق مباةننرة سو السننمار  ةننخاص 
 م هبي  بالمياا بالل ا 

 ث ثق مستوياة لبتاظيا المحاسبي ا   Mautzويعاي 
 التاظيا الحيومي ا  ا1
 التاظيا الاظير ر م  خ ل المواق ياا ي ع  الحيومق ( ا  ا2
 التاظيا الخاص ا  ا3

المسننتوو ا ول يننتا منن  خنن ل استانندار المننوااي  وا اظمننق والتعبيمنناة وعنند يننتا منن  خنن ل المحننايا والبتننا  بونندة 
ي  وا اظمنننق حماينننق التمونننور العننناا وهانننا فنننر  مومنننق المحاسننني هننني التحمنننق مننن  مننندو التننن اا الةنننرياة بونننال المنننواا

 والتعبيماة ا 
 ( فراي يتا م  خ ل المواق يمعايير المحاسبق التي تضعوا المواق وتب ا ا عضاع باتباعوا  p.58المستوو الثااي ر 

( فراننني ينننتا مننن  خننن ل الإدارة التننني ترغننني بمماببنننق المعنننايير المواينننق لتنننوفير خننندماة  p.58سمنننا المسنننتوو الثالنننا ر 
   هال المعايير تضعوا الةرياة بافسوا وم  ضماوا ا محاسبيق بمستوو عال ولي

 ( فيحدد ث ثق ساوان م  التاظيا المحاسبي وهي    p. 251-252 ,1982ر   Peasnellسما 
نهانان فنر  الحيومنق يتني س  ق تتندخل فني تاظنيا المحاسنبق وسامنا   Laissez - Faire   سياسة عدم التـدخل ا1

ي التنني تمنع عبيوننا مسننرلق تاظننيا واختيننار التابيمنناة المحاسننبيق ولننالل تتنرل ا مننر لبسننوق وعننوو العننرل والابنن
الباا  ي يندا  س  تاظنيا المحاسنبق فني مثنل هنال الحالنق يتني  Watts & Zimmermanفراي يمتبس يثيراً م  
 ( ا   Demski, 1974, p. 229س  يترل لبسوق ر 

              تاننننامي دور المنننندعق الخننننارتي بسننننبي س  المسننننا ل المومننننق والتنننني يمينننن  س  تظوننننر تننننراع هننننال السياسننننق هنننني 
حاتنق ا اننراة المسنتفيدة منن  المعبومنناة المحاسنبيق النن  التحمننق من  عدالننق هننال المعبومناة ا بالإضننافق عبنن  
الننل ن فننر  التابيمنناة المحاسننبيق سننياظر لليوننا عبنن  ساوننا سننبعق اعتانناديق تخضننع لعوامننل العننرل والابنني ا 

 ( Watts & Zimmerman, 1978 p.279ر
  State Controlراابة الدولة   ا 2

هاا ن سيضاً ياظر لل  التابيمناة المحاسنبيق عبن  ساونا سنبع ولياونا ليسنة سنبع اعتاناديق وسامنا سنبعاً اتتماعينق 
( واالما ساوا سبع اتتماعيق فوناا يعاني س  المتتمنع بريمبني لني الحنق فني اقاتفنان ماونا دو  Social goodsر

س  ين ثر سحند منا عبن  مافعنق الآخنر وليني ينتا المحافظنق عبن  اقاتفنان التمناعي من  هنال السنبع تتندخل الدولنق 
 لغرل الل 

خنن ل عوااياوننا وتعبيماتوننا وساظمتوننا السننمق ا ساسننيق لننالل هنني وتننود عيننود عااوايننق تفننرل منن  عبننل الدولننق منن  
تونندة للنن  التحمننق منن  س  المعبومنناة المحاسننبيق التنني تمثننل اتننا   عمبيننق المينناس المحاسننبي تاننل النن  يافننق 

 المستخدمي  بةيل معمول م  ستل اتخاا مختبة المراراة المتعبمق بالدخل والثروة ا
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 Delegation to the Profession (p. 253 ).تخويل المهنة   3
 ويتا الل بايغتي    

م  خ ل ويالق حيوميق تخول مواق المحاسبق تاظيا التابيماة المحاسبيق يما هو الحال في سمرييا حينا تخنول  . 
 لتاظيا هال التابيماة ا FASBالن  SECالن 

لي اليادي في الايغق الثاايق تيو  المس وليق والموة بيد المواق يما هو الحال في يادا حيا س  المااو  الفيدرا .ب
 يابي م  المعود اليادي وضع المعايير المحاسبيق ومراعبق تابيموا واقلت اا بوا ا

س  المنندرة عبنن  اختيننار تابيننق محاسننبي معنني  دو  مخننر تتننراور بنني  عنندرة عاليننق تننداً فنني سياسننق عنندا التنندخل     
 تاظيا التابيماة المحاسبيق ا  وعدرة ضعيفق تداً يما في سياسق رعابق الدولق وعدرة محددة عاد تخويل المواق

اا مننا اظراننا للنن  لدارة الةننرياة يمتسننوق ر يسنني لبتابيمنناة المحاسننبيق ن فسنناتد س  سياسننق عنندا التنندخل     واد
تنوفر عنندرة عاليننق لنعدارة عبنن  اختيننار تابينق محاسننبي يخنندا ماننالحوا وس  ينل مننا تتاببنني عمبينق التسننوق هننو ليتنناد 

حنناقة اتنند س  البننا ع هننو ةننرياة المحاسننبق بنا ع يتفننق مننع الإدارة عبنن  يبفننق ةننراع هنناا التابيننق ا وفنني مثننل هننال ال
اليبرو ر المندعق ( التني تحنرص بابيعنق الحنال عبن  تنوفير افضنل التابيمناة التني تخندا مانبحق الإدارة وسنوة لن  

 تةتري الإدارة سي تابيق محاسبي لق بعد س  تتريد س  هال الةرياة توافق عب  تابيمي ا 
وفنني حالننق رعابننق الدولنننق فننر  عنندرة الإدارة ضنننعيفق تننداً عبنن  التسنننوق وهنني عنندرة مميننندة بنناليثير منن  المينننود  

المااوايق التي تخدا مابحق المتتمنع عبن  حسناي مانبحق الإدارة وغالبناً منا تانتو  الندول هنال السياسنق حيامنا يينو  
دور الإدارة سساسناً هنو دور محندود ا بالإضنافق الودة هو تمديا المابحق العامق عب  المابحق الخااق ولالل فر  

النن  الننل ن فننر  متننال اقختيننار غالبنناً مننا ييننو  معنندوا    التابيمنناة تنناظا فنني عننوااي  سو ساظمننق سو تعبيمنناة وهننو 
 تاظيا مب ا يما في عوااي  الضريبق في سلماايا ا 

مي اايق تحةيد المواعة ضند تاظنيا التابيمناة المحاسنبيق سما في الحالق الثالثق ن فر  عدرة الإدارة تعتمد عب  المااورة واد
المختبفق وهي عدرة اعل عوة مما هو عبيي الحال في سياسق عدا التدخل ن ولي  هال المدرة تحيموا المابحق الخاانق 
  سيضناً لا س  الةننرياة فني هننال الحالننق تتمتنع بافننوا ي هبونا لبمانناورة والتحةننيد لانال  مافعتوننا خاانق لاا مننا عبماننا س

اقلتنننننننن اا بالمعننننننننايير المواينننننننننق غالبنننننننناً مننننننننا ييننننننننو  اعنننننننننل تننننننننرثيراً منننننننن  اقلتننننننننن اا بننننننننالموااي  الاارمنننننننننق لبحيومنننننننننق ا    
Willmott,1989,p.588)  ) 

بااع عب  الل ن فر  ظاهرة التسوق ستيو  ااغيق في الحالنق ا ولن  ومعدومنق فني الحالنق الثااينق وموتنودة للن  حند  
اا يعاي س  ظاهرة التسنوق المحاسنبي سنتيو  ااغينق حيامنا ترفنع الحيومنق يندها عن  تاظنيا يبير في الحالق الثالثق وه

التابينق المحاسنبي وسننيعبو ةنر  المندعق بواننفي الةنخص الناي اختننارل المتتمنع لي يند ماننداعيق المعبومناة الااتتننق 
تينار تابيننق محاسننبي عن  التابيننق ا يمننا س  عمبينق التسننوق سننتيتمل حيامنا تيننو  الإدارة انناحبق عنرار فاننل فنني اخ

معي  خااق وس  تانون هنال التابيمناة يعاني اتنا   مختبفنق للن  حند يبينر ا سمنا فني حالنق فنرل التابينق من  خن ل 
المننوااي  الحيوميننق فننر  المتتمننع سننييو  سعننل حاتننق لتريينند ماننداعيق المعبومنناة    هننال ا خيننرة يفتننرل س  تيننو  

المااو  المفرول حيومياً ا وبالل فر  المدعق لنيس فني موعنع ي هبني  اادعق بمترد س  يتحمق المدعق م  ساوا تساير
 لادار سحياا ةخايق حول تابيق محاسبي معي  سو اا  الإدارة استخداا هاا التابيق سو اال ا 
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من  هانا ن فراانا اعتمند س  دراسننق بعنل ا سناليي المحاسنبيق لتاظنيا التابيننق المحاسنبي فني بعنل الندول سننتعاي 
سو ضعة ترثير هال العوامنل فني وتنود سو عندا وتنود ظناهرة التسنوق المحاسنبي مسنتادي  عبن  سسناس  دليً  ع  عوة

س  عوة الميود المااوايق وضعة دور المدعق والإدارة وسوق راس المال وعندا تانون التابينق المحاسنبي تن دي للن  عندا 
بالم حظنننق والعينننس تمامننناً حيامنننا وتنننود الظننناهرة سو س  انننورة هنننال الظننناهرة عبننن  سرل الواعنننع باهتنننق وغينننر تننندير 

 تضعة الميود المااوايق وي داد دور المدعق والإدارة وسوق راس المال وتاون التابيق المحاسبي ا 
 وفيما يبي سمثبق توض  يية يمي  س  تتتسد ظاهرة التسوق في حالق وتود ساوان مختبفق م  التاظيا المحاسبي ا 

 

 سبيثانيا  تجارب الدول في التسوق المحا
  -التسوق المحاسبي في  لمانيا   .1

تتاننة المحاسننبق فنني سلماايننا بعنندة خاننا ص تمي هننا عنن  الامننواي المحاسننبي ا مرييننني والإايبننني ي عبنن  سبيننننل     
 (  Macharzina & Langer, 1998, p. 223المثنال ن وم  هنال الخاننا ص ر

 الترثر الموي بمااو  الضريبق ا  ا1
مندو يبيننر لببنندا ل المحاسننبيق لبةننرياة الخااننق والةنرياة التضننامايق ن حيننا هاننال اعتمنناد عبنن  المحاسننبق  ا2

 في ةرياة التضام  ا 
 تاور المبادئ المحاسبيق يتا سساساً م  خ ل المحايا الضريبيق ا  ا3
موانننق المحاسنننبق ا لمااينننق ق تتنننول  عمبينننق وضنننع المعنننايير المحاسنننبيق وهننني ااة تنننرثير عبينننل عبننن  المبنننادئ  ا4

 المحاسبيق 
 يتا تاظيا المحاسبق م  عبل ر ترتيي تاا لي (  ا5

 عوااي  وعواعد الضريبق ا  -ي                                  المااو  التتاري ا -س
 المواق ا  -د                            التابيماة المحاسبيق ا -تن 

س  ا موال التي تدار بوا ا عمال تمدا بةيل سساسي م  عبل البانول منع اقعتنراة برهمينق ينل من  المناليي   ا6
والممرضننني  ا وهننناا يةنننير للننن  اتيتنننق سساسنننيق هننني س  المعبومننناة المحاسنننبيق موتونننق سساسننناً للننن  المننناليي  

 لر يسي المستفيد م  تتبع اعتاادياة ماةآة ا عمال ا والممرضي  باعتبارها الارة ا
س  الخاا ص سع ل سعاة امواي التسوق المحاسبي امااً مغايراً لباما المعنروة نفالمتسنوق الر يسني هانا سنييو  
الممرل بدرتق سساسيق خااق لاا ما عبماا بر  ا فراد في سلماايا يودعو  سموالوا في الماارة التني تمندا بعند النل 

    (Garrod, 1996, p. 9لل  الةرياة ن ولواا فر  ا موال التي تمدموا الماارة ر الممنرل ( ااة سهمينق يبينرة ر
لمد سدو الل بةيل سساسي لل  تعاظا دور المنوااي  وا اظمنق والتعبيمناة التني تاندرها الحيومنق ا لمااينق ا فنالباول 

حافظنق عبن  سمنوال المننودعي  ولناا فراونا تاندر المنوااي  وا اظمننق تعنود مبييتونا لبدولنق التني يومونا بابيعننق الحنال الم
والتعبيماة التي تيفل اللا ولواا فر  البدا ل المحاسبيق تترثر بالميود المااوايق الموضوعق والتني تحند من  عندرة لداراة 

 هال الباول عب  اقختيار بي  البدا ل ا 
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لتندعيق فني وضنع المعنايير المحاسنبيق واعتانار دور الموانق عبن  م  ااحيق ثاايق ن فر  ضنآلق دور موانق المحاسنبق وا
التحمنق منن  منندو تابيننق الةننرياة لمنا تفرضنني المننوااي  دو  س  ييننو  لوننا دور بنار  فنني اننياغق المواعنند المحاسننبيق 

 سدو لل  س  تيو  مواق المحاسبق في سلماايا مميدة بما يفرضي المااو  ا 
في سلماايا لا تي  عويق بحينا يسنم  لونا س  تمنارس دوراً يبينراً فني انياغق م  تااي ثالا ن فر  سوق رسس المال 

ايبتننرا وس  عنندد  التابيمنناة المحاسننبيق ن فالسننوق فنني سلماايننا هنني سننوق ا تمننا  ولننيس سننوق تننداول يمننا فنني سمرييننا واد
لنالل ( و Nobes, 1998, p. 19-20الةنرياة المسنتبق فيونا سعنل ممنا هنو فني سسنواق رسس المنال لندول ا خنرو ر

فمنا  %17فر  هال السوق ق يعنول عبيونا يثينراً فني تنوفير ا منوال  غنرال اقسنتثمار خاانق وس  ا فنراد يمتبينو  
( وهي اسبق عبيبق تداً بحيا يتا تداول ا سنوا وتحرينل ا منوال من   Garrod, 1996, p. 9م  اسوا الةرياة ر 

 ساحابوا ال  المستثمري  ا 
  حدد ما يبي ا بااع عب  الل ن يمي  س  ا

س  سهميننق الممرضنني  عبننن  سننا ر ا انننراة المسننتفيدة ا خننرو سدو للننن  ا دينناد سهمينننق التابيمنناة المحاسنننبيق  ا1
الما مق عب  سساس الحياق والحار لا س  هال التابيماة تيفل لبممرضي  التحمق من  سن مق سمنوالوا ا وايثنر 

فنننر  البننندا ل هننني عبننن  عننندا النننتحفظ ولوننناا  مننن  النننل ن هنننو س  البننندا ل المحاسنننبيق يتننني س  تمتبنننل خاانننيق
 ا المساواة

 س  المتسوق ليس لديي متال ل ختيار    التابيماة متماثبق وس  الباول الحيوميق هي المتسوق الر يسي ا  ا2
تحننند المينننود المااواينننق بدرتنننق يبينننرة مننن  عننندرة لدارة الةنننرياة والممرضننني  عبننن  اختينننار التابيمننناة المحاسنننبيق  ا3

 المختبفق ا 
لننيس لمواننق التنندعيق دور سساسنني فنني اننياغق التابيمنناة المحاسننبيق وس  وتننود الميننود المااوايننق يتعننل المنندعق  ا4

 مترد فاحص لمدو الت اا الإدارة بوال الميود وليس هاال متال ل تفاق بي  المدعق والإدارة ا 
ااة سهمينق فني العمبينق ضعة دور سسواق رسس المال في توفير ا موال التي تحتاتوا الةرياة يتعبونا غينر  ا5

 المحاسبيق ا 
وهياا ن يتض  لاا س  عمبيق التسنوق غينر متيامبنق لا س  السنوق ق تتني  لبمتسنوق اقختينار بسنبي المينود المفروضنق 
عبيني ويننالل عنندا اخنت ة التابيمنناة المحاسننبيق يتعننل اقختينار غيننر اي معانن  يمنا س  التابيمنناة المحاسننبيق تمنندا 

بموتنني عننوااي  التتننارة والضننريبق بالةننيل النناي ق يمينن  مخالفتوننا ا ومنن  هاننا يتضنن  لاننا س  بةننيل مفننرول عااوانناً 
 التسوق المحاسبي في سلماايا ظاهرة غير متيامبق ويياد ييو  ليس لوا وتود ا

 
  -التسوق المحاسبي في الولايات المتحدة الأمريكية   .2

محاسننبق فيتنني س  يفيننر فنني ييفيننق تسننويق المعننايير فنني الوقينناة المتحنندة ن فننر  سحنند مننا لا مننا فيننر فنني اتننار ال
( وانة النل بةنيل مثينر لا يمنول مس  عمبينق وضنع المعنايير  p. 291 ,1973ر  Horngrenالمحاسنبيق ن ولعنل 

المحاسننبيق هنني اتنناي تاننرة سياسنني يمااننق سننبيا وياتننا   تتريبيننق ااا س  هننال العمبيننق تتابنني تسننويق منناهر فنني 
بنر  العمبينق  Watts & Zimmerman و Solomonsو  Gerboth  سمثنالمخنرو  مسنرر سياسنيما وعند انور
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المحاسننبيق فنني الوقينناة المتحنندة ا مريييننق هنني عمبيننق تسننوق لا تبعنني عوامننل العننرل والابنني والمنن ثراة السننوعيق 
 ا خرو دوراً م ثراً في وضع واختيار التابيماة المحاسبيق ا 

وفماً لبر يق ا مريييق ن فر  التابيماة المحاسبيق هني سنبع اعتاناديق موتنودة فني سنوق يبينرة هني السنوق المحاسنبيق 
الاي تتاا ن سارافي لبحاول عبن  افضنل سنبعق ر تابينق ( يحمنق معيناراً واحنداً هنو المافعنق الةخانيق ا ويانور لانا 

Horngren  1973ر, p. 292-293 اة المتحدة اقمريييق براوا   ( ساراة السوق في الوقي 
 لدارة الةرياة ا  ا1
 الماظماة الموايق المحاسبيق ا  ا2
 التابيماة المحاسبيق ا  ا3

لدارة الةرياة في الوقياة المتحدة ااة دور بار  ومن ثر فني اختينار تابينق محاسنبي معني  دو  مخنر ن لا يمين    
الننل بننالمول ا م س   Moonitzلةخاننيق وياننة لوننا س  تمننة ضنند سي تابيننق تعتمنند الإدارة سانني يضننر بماننالحوا ا

 الإدارة لوا يبمق الفال ا خيرة في سي عرار يمي  س  يتخام
والحننق س  تننرريم المحاسننبق فنني الوقينناة المتحنندة ا مريييننق يةننير للنن  س  الإدارة محننور اقاتبننال وعنند اةننرة المدرسننق 

الإدارة لا تونندة هنال المدرسنق للن  تفسنير سننبول  الوضنعيق فني المحاسنبق ينرد فعنل لننالل والتني يترين  اهتمامونا احنو
الإدارة عاننند اختينننار تابينننق محاسنننبي معننني  دو  مخنننر والإتابنننق عبننن  التسنننا ل التنننالي   لمنننااا تختنننار الإدارة تابينننق 

( لمند وعفنة لدارة الةنرياة فني الوقيناة المتحندة منراة   Kelley, 1978, p.126 محاسنبي معني  دو  سخنر     ر
عديدة ضد تابيق محاسبي معني  اضنارة التوناة الماظمنق لبموانق للن  التخبني عاني سو تعديبني يمنا هنو الحنال منع 

الخاص بالمحاسبق ع  الإيتنار اوينل ا تنل  13والخاص بالمحاسبق في ةرياة الافا والغا  والمعيار  19المعيار 
 لةرياة تابيق ما تاع في هاي  المعياري  مما سدو لل  تغيرهما ا لا رفضة ا

الموانق فنني الوقينناة المتحنندة انرة ق يمننل سهميننق عنن  الإدارة ن فيمنا هننو معننروة فننر  ينل ماظمننق ترغنني فنني س   
تمدا ماتوي يرضي عم عها ا وفي الوقياة المتحدة تحرص ماظمناة وضنع المعنايير عبن  لدخنال الإدارة فني عمبينق 
وضننع هننال المعننايير ق  الإدارة هنني المةننتري ا ول لوننال المعننايير وبننالابع فننا  الماظمنناة الموايننق ق تبيننع لق مننا 
يااسني رغبنناة وسهننداة المةننتري ا وعبنن  هناا ا سنناس ن عنند تفةننل ماظمننق وضنع المعننايير فنني تسننويق معاييرهننا فنني 

م متبس مبادئ المحاسنبق (( فني م بينعرر   APBع  فةل الن   Mellierو Horngrenالسوق المحاسبيق وعد تحدا 
التابيماة المحاسبيق لل  المةتري   اي لا يي  يرخا باظر اقعتبار مسرلق التسنويق لونال التابيمناة وهني مسنرلق فني 

رر متبننس معننايير المحاسننبق  FASBمتتمننع يالوقينناة المتحنندة سهننا منن  مسننرلق اننياغق التابيننق افسنني بنندليل س  الننن 
للننن  المةنننتري  اننني سيمننن  س  عمبينننق التسنننويق هننني تنننوهر  ABPانم افنننس التابيمننناة التننني اننناغوا النننن المالينننق (( مبننن

 المحاسبق في الوقياة المتحدة ا مريييق ا 
سمننا فيمننا يتعبننق بالتابيمنناة المحاسننبيق وهنني السننبع التنني تننتا عمبيننق التسننوق منن  اتبوننا ن فننر  السننوق المحاسننبيق فنني 

بيمنناة المحاسننبيق المختبفننق ن فونناا الببنند ماننت  لتابيمنناة محاسننبيق مختبفننق وعنند سنناعدة الوقينناة المتحنندة مبي ننق بالتا
توسننع واخننت ة ا اةنناق وا عمننال عبنن  لاتنناي الم ينند منن  هننال التابيمنناة ا س  المينن ة التنني تتمتننع بوننا التابيمنناة 

تابينق مخنر لاا حمنق لضنافق  المحاسبيق ساوا تعاي اتا   مختبفق ولالل فراوا متاافسق ويمين  لتابينق معني  س  ي ينل
في المافعق الةخايق ليل م  البا ع والمةتري ولوناا فنر  الابني عبن  التابيمناة المحاسنبيق مختبنة وس  الرغبنق فني 
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الحاول عبيوا غير متاابمق ا المي ة ا خنرو التني تتمتنع بونا التابيمناة المحاسنبيق هني وتنود سسناس اظنري يسنادها 
فان عنن  اختيارهننا دو  غيرهننا ولننالل تتنند س  اليثيننر منن  هننال التابيمنناة ممبولننق فنني ويمننا  البننا ع والمةننتري حننق النند

الواعنع العمبنني وعاببننق لبتابيننق ا وعنند سدو النل التونند الاظننري والعمبنني للنن  اةنوع متموعننق تابيمنناة ومبننادئ وعواعنند 
 م GAAPيابق عبيوا المبادئ المحاسبيق الممبولق عموماً   م

المحاسنننبيق ن ق بننند س  اانننور يينننة تحننندا عمبينننق التسنننوق س  الانننورة التننني  بعننند س  تااولانننا سانننراة السنننوق
عرضننااها سعنن ل توضنن  س  هاننال دور محنندود لبدولننق فنني تاظننيا التابيمنناة المحاسننبيق ولونناا فننا  الإدارة تنندخل للنن  

بتحميننق السننوق دو  عيننود سننوو الماننبحق الةخاننيق لننعدارة ومنن  يمننة وراعهننا يالمسننتثمري  ن فعانندما ترغنني الإدارة 
سهداة معياق ورغباة محددة فراوا تبتر للن  اختينار تابيمناة معيانق تحمنق النل وليني ق تخنرق الإدارة عواعند السنوق 
فراوا تابي الماادعق عب  الل ن وترتي هال الماادعق م  انرة الموانق ر المندعمو  ( التني تةنير للن  اتبنان الإدارة 

اا ما رفل المدعق ر البا ع ( ال GAAPلن  ماادعق فا  هاال مدعق    ر با ع ( مخر يما  النل ولين  هنل يعاني ن واد
( عوامنل يابننق عبيونا عوامنل اقختيننار p. 76-78 ,1984ر   Nielsonهناا عندا وتنود محننندداة   يعننرل لانا 

  -الاحي  عاد ةراع تابيق محاسبي معي  وهي  
 سهداة المةتري ا  ا1
 العوامل الاوعيق المرتباق بالمةتري ا  ا2
 يق المحاسبي المةترو ا حتا التاب ا3
 عوامل اوعيق سخرو تتعبق بالتابيق ا  ا4
 موضوعيق المميا ا  ا5

فيما يتعبق با هداة فوني تنوهر عمبينق التسنوق وهني ا سناس فني اختينار تابينق معني  دو  مخنر لا يتني س  
لا ااني يونتا يتااسي التابيق المةنترو منع سهنداة المتسنوق ن ومن  الابيعني س  يةنترل البنا ع فني النل منع المةنتري 

 بإدامق الابق معي وس  تيو  هاال ع عق العميل مع البا ع مثبما هو الحال في السوق اقعتياديق ا
سمنا العوامننل الاوعينق المرتباننق بالمةنتري فونني العوامننل المرتبانق باننون الاةناا واننون الخدمنق المابوبننق ر التابيننق 
المحاسبي ( واول وعة التافينا ودرتنق الماافسنق ا سمنا فيمنا يخنص حتنا التابينق فراونا مسنرلق تتعبنق بالمضنايا الفاينق 

اد اظناا محاسنبي متيامنل عبن  الحاسنبق الإليترواينق ا سمنا التي سيابق م  خ لوا التابيق المحاسبي المةنترو يإعند
العوامنل الاوعينق المتعبمنق بنالتابيق المحاسنبي افسني فإاونا تتمثنل بسنمعق ميتني التندعيق وماانق التابينق افسني ومندو 

 نوسخينراً ن وبخانوص موضنوعيق الممنيااقاستاا بي  التابيق والودة ر ااستاا عال سو ماخفل ( والياة التافينا ا 
فراوا مسرلق محوريق في هاا الادد ا فالمميا يتمثل في ةرياة المحاسبق التني تمنوا بالمانادعق عبن  هنال التابيمناة 

( التي تعد مميناس الموضنوعيق فني المحاسنبق فني  GAAPومدو اتفاعوا مع المبادئ المحاسبيق الممبولق عبوقً عاماً ر 
 الوقياة المتحدة ا مريييق ا  

التسوق في الوقياة المتحدة لا س  ساراة السوق عويق بما فيي اليفايق ليي تختنار التابيمناة  هياا تحدا عمبيق
الم  مق لرغباتوا وهال التابيماة متوفرة بةيل يياد ييو  ق مثيل لي في ببد مخر ا س  الموة التني يتمتنع بونا ينل من  

  SEC ي انرة عبن  اختينار تابينق معني  فالننالبا ع والمةتري تاعة م  عدا تدخل الدولق وم سساتوا في لتبار س
الاننادرة عاوننا وهنني تمننارس دور رعننابي  151لانندار المعننايير ر التابيمنناة ( بموتنني الاةننرة  FASB خولننة الننن
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ةننرافي فمننا الننن  يتننرثر للنن  حنند يبيننر تننداً بةننرياة المحاسننبق اليبننرو التنني تةننيل البباننق ا ساسننيق لمعونند  FASBواد
محاسننني عنننااواي  330000م الننناي يتضنننم  فننني عضنننويتي ايثنننر مننن   AICPAيييي  م المحاسنننبي  المنننااوايي  ا منننر 
تحننة ضننغا هننال الةننرياة محنناوقً لانندار معننايير  FASBا هننال السبسننبق تعبننة الننن  1يعمبننو  فنني ةننرياة مختبفننق

ق سننوة لنن  ييننو  لوننال المعننايير سي عبننول سو تابيننق ممننا ينن دي للنن  ااتونناع دور  تاسننتا مننع رغباتوننا وماننالحوا واد
 السابق ا  APBالمتبس يما هو الحال مع الن 

 
 -نموذج التسوق المحاسبي في لنكلترا   .3

س  الامنواي الإايبين ي يمتبنل خانا ص مةنتريق بني  الامنواي ا مرييني  لاا ما تحدثاا ع  لايبترا فيمي  س  امول
( لق س  منا   Parker, 1998, p.66وا لمااي ا فالتاظيا المحاسبي في لايبترا ياظا من  خن ل عنوااي  الةنرياة ر 

لعنل تمرينر يمي  م حظتي هو التدخل اليبير بموتي المااو  لمواق المحاسنبق فني انياغق وتعنديل عنوااي  الةنرياة و 
( م س  p. 67 ,1998ر Parkerسثنر بةيننل موننا تنننداً عبن  عااننو  الةرينناة ن لا يمنول  1945عناا  Cohenلتاق 

رمعوند المحاسنبي    ICAEWم ن وهي لتاق اابثمة عن  النن 1945عاا  Cohenالمااو  باي سساساً عب  تمرير لتاق 
خااق فني لايبتنرا ن س  هناا يةنير للن  س  الحيومنق البرياااينق تنوفر المااوايي  في اايبترا وويب ( الاي يمثل الوي اة ال

الاي يضنع التابيمناة المحاسنبيق ا وبابيعنق الحنال ن فنر  هناا مندعاة لبمنول بنر  عنااو   ICAEWالحمايق المااوايق لن 
ايبي ينننق الةنننرياة الإايبيننن ي يتضنننم  عواعننند الميننناس والإفانننار المحاسنننبي وس  دور الحيومنننق هنننو للننن اا الةنننرياة الإ

بتابيننق هننال المواعنند ا ممننا ينندعو للنن  المننول سيضننناً بننر  المنندعق الخننارتي اا تننرثير تننوهري تمامنناً عبنن  التابيمننناة 
 Whittingtonهننننا المحاسننننبو  المننننااوايو  وي ينننند  ICAEWالمحاسننننبيق الننننواردة فنننني المننننااو  ن لا س  سعضنننناع الننننن 

ن سو ن عبن  احنو سدق ن هيينل ةنرياة التندعيق عند ( فني هناا المتنال م س  هيينل موانق المحاسنبقp. 197 ,1989ر
غينرة منن  اريمتونا فنني وضننع المينود عبنن  المعننايير المحاسنبيق م ا وهنناا يعاني بننر  ةننرياة التندعيق تبعنني دوراً بننار اً 

سما فيما يتعبنق بوتنود تابيمناة محاسنبيق مختبفنق فني لايبتنرا ن فنر  هناا عند ق  وم ثراً في اياغق المعايير المحاسبيق 
 Wattsعواا لل  لثباتي ن فواا الببد اا بان اويل في المحاسبق وهاال سةنارة عديندة تتندها عن  هناا فني يتابناة يد

& Zimmerman  ا لق س  ما ي حظ في لايبترا هو وتود ظاهرة يابق عبيونا   م المحاسنبق المبدعنق مCreative 
Accounting  ممينند لإظوننار سداع الةننريق رويننراد بوننا اسننتخداا التابيمنناة المحاسننبيق بةننيل غيننرWhittington, 

1989, p. 196 سدة هنال الظناهرة الن   ينادة الابني عبن  التابيمناة المحاسنبيق ممنا دفنع )Griffith  سعنداد يتناي
حننول المحاسننبق المبدعننق اننور فينني س  بإميننا  سي ةننخص س  يضننع سرباحنني يمننا يةنناع حتنن  س  هنناا اليتنناي ظوننر 

عنن  الننن  1988( عنناا ED 42ر 42ق ويننا  النندافع وراع لانندار ورعننق العمننل رعننا باننورة بننا ع لبتابيمنناة المحاسننبي
ASC  رلتاق معايير المحاسنبق( بعانوا  م المحاسنبق عن  عمبيناة  غنرال خاانق م ا والحميمنق س  الندوافع وراع النل

سي س  يافنق الحسناباة  True & Fair Viewهنو س  المحاسنبق فني لايبتنرا تحيمونا وتونق الاظنر الانادعق والعادلنق 
يتني س  تعاني انورة اننادعق وعادلنق عن  الوضنع المننالي واتنا   ا عمنال وهناا المفوننوا فضنفال واسنع ومن  غيننر 

 الممي  تحديدل وق ي ال الس ال حت  الآ  ما الاي يعاي وتوق اظر اادعق وعادلق   

                                                
1 WWW.aicpa.org 
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الةنرياة يبن ا هنال الةنرياة بتابينق منا  عادما اتحول للن  دور لدارة الةنرياة الإايبي ينق ن فمند ايرانا س  عنااو 
يرد في المااو  ويثيراً ما يتدخل المااو  عادما تظور المخالفاة ا فول هاا يعاي عدا وتود دور لنعدارة   فني الواعنع 
ن فنننر  الع عنننق التاريخينننق بننني  لدارة الةنننرياة الإايبي ينننق وةنننرياة التننندعيق سو المننندعمي  توضننن  ساونننا ع عنننق عوينننق ن 

في لايبترا في حالق تانافس ويامن  المندعق للن  سعامنق ع عنق متيانق منع الةنرياة ولنالل فنر  هنال ا خينرة عند  فالتدعيق
تضغا عب  المدعمي  لتافينا منآري معيانق وبالمنااو  ابعناً ق  المندعمي  يسناهمو  بةنيل ر يسني فني انياغق الفمنراة 

 المحاسبيق في عااو  الةرياة ا 
فراي عب  الرغا م  الحرينق الوا بنق لبتنداول فني  City of Londonيق سو ما يسم  بن سما ع  دور سوق ا وراق المال

( لق س  هال السوق ليس لوا المدرة عب  تاظيا التابيمناة المحاسنبيق والسنبي Nobes, 1998, p. 19هال السوق ر
ق بةنيل عنوي عياسناً ( س  سنوق لاند  لنلأوراق المالينق هنو ااة ابيعنق ااغ عين p. 67 ,1988ر  Parkerيمنا يحندد 

برسننواق ا وراق الماليننق فنني دول سخننرو ا ويننراد بالابيعننق اقاغ عيننق وتننود وسننوق واحنندة فمننا فنني الببنند عياسنناً برمرييننا 
( للنن  س  الابيعننق  Sikka, 2000,p.4مننثً  التنني توتنند فيوننا سيثننر منن  سننوق سوراق ماليننق واحنندة ا يمننا سةننار  ر 

تود هي ق لتاظيا السوق المالينق بينل ع عاتونا بةنيل رسنمي يمنا هنو الحنال منع اقام بيق تاعة سساساً بسبي عدا و 
 هي ق ا وراق الماليق في الوقياة المتحدة ا مريييق ا 

وهينناا يبنندو لاننا وتننود سننوق لبتابيمنناة المحاسننبيق فنني لايبتننرا يبعنني فينني المنندعمو  دوراً بننار اً يمتسننوعي  سو وسننااع 
 ل المااو  الاي ياظا الل وهو عااو  الةنرياة حينا س  السنمار لموانق المحاسنبق لاال  الةرياة الإايبي يق م  خ

في لايبترا باياغق الفمنراة المحاسنبيق فني عنااو  الةنرياة سنيتعل من  المندعق حبمنق الوانل الر يسنيق بني  الةنرياة 
ةنرياة وضنم  لانار عنااواي الإايبي يق والمااو  وبواا فر  المدعق سداة تنوا   يسنع  لبحفناظ عبن  ع عتني الوايندة بال

وبوتود المحاسبق المبدعق ووتوق الاظر الاادعق والعادلق فر  السنوق المحاسنبيق فني لايبتنرا اةناق وتبندو فني سوضن  
 اورها وست ها ا 

هيناا بندة لاننا ظناهرة التسنوق المحاسننبي فني يننل من  لايبتنرا وسلماايننا والوقيناة المتحندة ا مريييننق ن لا قحظانا النندور 
ي لبمااو  في ماع وتود الظاهرة في سلماايا ن يما قحظاا سيضاً س  ضعة هاا الدور فني الوقيناة المتحندة عند ا ساس

مود الاريق لوتود الظاهرة عب  سرل الواعع ا م  ااحيق سخرو ن فر  الامواي الإايبي ي تمع بةنيل مثينر بني  دور 
 ا  المااو  والعوامل ا خرو في توضي  ظاهرة التسوق المحاسبي

لق س  ما يابغي الإةارة لليي في هاا المتال ن هو ساي ليس من  الضنروري س  تتنوافر العوامنل الخمسنق المحنددة سنابماً 
باليامل لوتود ظاهرة التسوق م  عدمي ا فالمااو  في سلماايا ن سثر بةنيل يبينر عبن  عندا وتنود الظناهرة رغنا وتنود 

محاسنننبيق يمننا س  ضننعة دور السننوق الماليننق فنني لايبتننرا وتننندخل سننوق ماليننق ضننخمق تننداً ورغننا تعنندد التابيمنناة ال
المنااو  لننا يمانع سساسنناً من  وتننود ظناهرة التسننوق فني هنناا الببند ا سااننا اعتمند بننر  المسنرلق تتعبننق بمنوة وتننرثير واحنند سو 

ي فرضنيق سيثر م  هال العوامل الخمسق ليي توتد الظاهرة  م  عدمني ا وحيامنا تتنوافر هنال العوامنل يمنا افترضناا فن
 البحا فر  الل يعاي وتود الظاهرة بةيل يمتري م  المثالي وبالعيس حياما ق تتوافر هال العوامل باليامل ا 
 س  الخاوة التاليق في هال الدراسق هي فحص ترثير العوامل الخمسق في ظاهرة التسوق المحاسبي في العراق ا 
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 العراقالمبحث الثالث  ظاهرة التسوق المحاسبي في  
   مقدمـة

بعد س  درساا ظناهرة التسنوق المحاسنبي فني بعنل دول العنالا ن وحندداا العوامنل المن ثرة فني وتنود سو عندا وتنود 
هننال الظنناهرة ن سنناتحول الآ  للنن  فحننص منندو وتننود هننال الظنناهرة فنني العننراق ا س  الونندة ا ساسنني منن  الننل هننو 

راق م  عدمي وساموا بتحبينل هنال المندرة وفنق العوامنل الخمسنق تحديد مدو عدرة الظاهرة عب  تاظيا المحاسبق في الع
 المعروضق سابماًا 

 
  ولًا   القيود القانونية   

تعد مواق المحاسبق في العراق م  المو  التي ياظموا المااو  ةراوا ةر  اليثير من  المون  وا عمنال ا خنروا  
لا يتدخل المااو  لحمايق المابحق العامق وتسود مري يق المرار لدو الدولق باعتبارها الوييل ع  المتتمنع ا وفني هناا 

اتتماعينق تعنود بنالافع العناا وهني ليسنة حينراً عبن  سحند ولناا  المتال ن ياظر للن  المعبومناة المحاسنبيق بمثابنق سنبع
تموا الدولق بالعمل عبن  ااتفنان المتتمنع من  هنال السنبع ا باناع عبن  هنال الفبسنفق تتندخل الدولنق فني تاظنيا المحاسنبق 

لناي يحينا م  خ ل عوااياوا وتعبيماتوا وحت  الإاداراة الموايق يتي س  ترخا باظر اقعتبار وتونق اظنر المنااو  ا
الب د ا فماا عااو  ساول المحاسباة العامق والاظاا المحاسبي الموحد واوقً لل  المعنايير المحاسنبيق الانادرة عن  
متبننس المعننايير والمواعنند المحاسننبيق والرعابيننق فننر  يننل هننال المننوااي  بايننة واننيغة تحننة رعايننق الدولننق وتانني فنني 

 مع ا مابحتوا التي يابغي س  تيو  في مابحق المتت
بااع عب  هاا ن فرااا افترل س  اوعاً من  التوحيند يسنود حيامنا تينو  المحاسنبق ماظمنق من  خن ل المنااو  سي عبن  
سساس عدرة الدولق عب  فرل ما تريدل م  تابيماة محاسبيق ا وعد رغي الباحثا  بافترال يخنالة التحبينل الماامني 

ااسنتاا الواعنع منع الماانق لنيس لبمنوااي  وا اظمنق والتعبيمناة المةار لليي سع ل لغرل التحمق من  ااسنتاا سو عندا 
 التي تادرها الدولق ترثير في وتود ظاهرة التسوق المحاسبي 

بمعانن  سانني يبمننا يااننة هاننال عننوااي  وساظمننق وتعبيمننناة لتاظننيا مواننق المحاسننبق يبمننا ضننعة وتننود ظنناهرة التسنننوق 
تو يع استمارة استبيا  للن  العيانق المةنار لليونا سنابماً لا اظونر  المحاسبي وعد اختبر الباحثا  هال الفرضيق م  خ ل

تفنوق عيمتونا  113.629المحسوبق والبالغنق   2 ( لعياق ا ساتاة التامعيو  س  عيمق  square -chiر   2 تحبيل
مااواينننق ( وهنناا يعانني س  هاننال ع عننق معاوينننق بنني  وتننود الميننود ال24عانند درتننق حرينننق ر  13.58التدوليننق البالغننق 

وظنناهرة التسننوق المحاسننبي ممننا يةننير للنن  عبننول الفرضننيق الما بننق بوتننود ع عننق بنني  الميننود المااوايننق وظنناهرة التسننوق 
ممنا يةنير للن  عبنول 168.155المحسنوبق بالاسنبق لعيانق المحاسنبي  المنااواي  فمند ببغنة   2 المحاسنبي ا سمنا عيمنق

محندداً ر يسنياً عبن  ظناهرة التسنوق المحاسنبي ا س  العياتني  تتفمنا  بمنوة الفرضيق التي تدعي س  الميود المااوايق تمثل 
الميننود المااوايننق عبنن  وتننود ظنناهرة التسننوق المحاسننبي حيننا تفننرل هننال الميننود امانناً منن  التحدينند ينن دي للنن  توحينند 

م  منناً منن  وتوننق التابيمنناة المحاسننبيق وفمنناً لمضننمو  هننال المننوااي  وق تتننار الفراننق لبمحاسننبي  قختيننار مننا يروانني 
اظننرها منن  التابيمنناة المحاسننبيق ا وعانند اختبننار درتننق الع عننق بنني  الميننود المااوايننق وظنناهرة التسننوق المحاسننبي تننا 

وهنال الاتنا   تتفنق منع  0.93وعاد العياق الثااينق  0.55استخداا معامل التوافق الاي ببغة درتتي عاد العياق ا ول  
  عياق المحاسبي  المااواي  سيثر ترييداً بموة المينود المااواينق وعند يرتنع النل للن  حيا يةير هاا لل  س  2 معام ة
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لنن  حنند مننا يننرو الباحثننا  س  ا سننتااة رغننا اعتمننادها بمننوة الميننود  الممارسننق الفعبيننق لمواننق المحاسننبق منن  عبننل هنن قع واد
ا فنني ا ياديمينناة المحاسننبيق ا ولننالل فننا  المااوايننق لق ااوننا ربمننا يتننرثرو  بالخبفيننق الاظريننق المحاسننبيق التنني يدرسننواو

عننري سفننراد العياننق الثاايننق منن  ممارسننق مواننق المحاسننبق وضنن  منندو تننرثرها بننالميود المااوايننق عبنن  حسنناي سفننراد العياننق 
 ا ول  ا 

 ثانياً   الدور الحالي لسوق الأوراق المالية في العراق  
س  هال السوق حديثق الاةرة اسبياً وق ت ال فني دور الامنو ووضنع ا سنس ال  منق ليني يينو  لونا دور فني متنال 
اقسنننتثمار واق تمنننا  س  التااننني ا ساسننني فننني سنننوق ا وراق المالينننق هنننو مننندو مسننناهمتي بةنننيل فاعنننل فننني تموينننل 

وق ا وراق المالينق بيافنق تواابونا سنواع فنني اقسنتثماراة المالينق وفني هناا التااني تبنر  مسنرلق انااعق السنوق فني سن
متننال اننااعق السننوق سو متننال انناان السننوق سي م ا ةننخاص النناي  يتعننامبو  فنني ا سننوا بيعنناً وةننراعً ويحتفظننو  

 ( 51ن ص 1994لديوا بمخ و  لتببيق ابباة المتعامبي  م ا ر هادي ن 
وحيثمنا ييننو  اناان السننوق فني حريننق دا مننق وحيامنا تيننو  عمبينق اننااعق السنوق عمبيننق مسنتمرة وفعالننق واةنناق 

ن ينع وةنراع ا وراق المالينق ا وهاناومتةعبق ن فر  الحاتق لل  معبوماة مختبفق ستةيل محور اتخاا المرار المتعبق بب
فر  المعبوماة المحاسبيق سوة ل  تيو  بعيدة ع  هناا المتنال ن لا قبند من  س  تةنيل محنوراً ومرتين اً سساسنياً من  

اتخاا المرار وحيثما يتحمق الل تاب  لبمحاسبق ومعبوماتوا دور في هال العمبيق ا ترسسنة السنوق بموتني مرتي اة 
تاظنيا ومراعبنق تنداول ا وراق المالينق والتعامنل … الاي يودة م  بي  سهداة اخرو ال م 1991لساق  24عااو  رعا 

اينق اقعتاناد النوااي ومانبحق المتعنامبي  م ا بوا بما ييفل س مق واحق هاا التعامل وسنوولتي وسنرعتي ودعتني لحم
منن  هنناا المننااو  اتنند اانني لننيس منن  وظننا ة هننال السننوق لعننرار سو المةنناريق فنني لعننرار  26وحيامننا ااظننر فنني المننادة 

التابيماة المحاسبيق سو لل اا الةرياة المتعامبق بالسوق بمتابباة لفانار معيانق سو سي متاببناة محاسنبيق سخنرو ا 
 فرااا يمي  س  ااوغ الفرضيق التاليق حول ترثير سوق ا وراق الماليق في ظاهرة التسوق المحاسبي ا  بااع عب  الل

 فرضيق العدا   س  سوق ا وراق الماليق في العراق ليس لي ترثير معاوي في وتود ظاهرة التسوق المحاسبي ا 
 الفرضيق البديبق   س  سوق ا وراق الماليق في العراق اا ترثير معاوي في وتود الظاهرة ا  

فني حني  ياانة عيمتونا التدولينق 85.705لعيانق ا سنتااة    2 وقختبنار هنال الفرضنيق ببغنة الميمنق المحسنوبق لنن
الماليق ليس لني تنرثير معانوي فني  وهاا يعاي عبول فرضيق العدا ورفل الفرضيق البديبق سي س  سوق ا وراق 7.962

وتود ظاهرة التسوق المحاسبي بنل ساني ين ثر فني عندا وتودهنا تنرثيراً معاويناً ا سمنا بالاسنبق لعيانق المحاسنبي  المنااواي  
وهني تتفنوق سيضناً عبن  الميمنق التدولينق ا وعاند اسنتخداا معامنل التوافنق قختبنار 56.983المحسنوبق   2 فمد ببغنة

وهنني  0.947001فني حنني  ياانة لبعيانق الثااينق  0.562672درتنق الع عنق اتضن  س  عيمتني بالاسننبق لبعيانق ا ولن  
فني تاظنيا التابيمناة عيا تةير لل  س  المحاسبي  المااواي  سيثنر منيً  ل عتمناد بضنعة سنوق رسس المنال فني العنراق 

 المحاسبيق مما هو عبيي الحال بالاسبق  ساتاة التامعق ا 

 ثالثاً   دور المداق الخارجي في اختيار التطبيق المحاسبي   
س  دور مواق التدعيق في العراق التني تتوقهنا مياتني التندعيق الخاانق تمنع عبيونا مومنق التحمنق من  س  الحسناباة 

الحيوميق المااوص عبيوا في الموااي  وا اظمق الخااق بالل لا تفتمد المواق لنالل الندور  عد سعدة وفماً لبمتابباة
الاي يمي  س  ا حظي م  مواق التدعيق في الوقيناة المتحندة عبن  سنبيل المثنال حينا ق تةنارل فني اختينار تابينق 

فنا  هانال ممثنل واحند  1988عناا محاسبي معي  ا وحت  بعند ظونور متبنس المواعند والمعنايير المحاسنبيق والرعابينق 
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م  امابق المحاسبي  والمدعمي  ر الوي ق المةرفق عب  تاظيا مواق التدعيق في العنراق ( ويبندو واضنحاً س  الموانق لنيس 
لوا يبمنق فانل فني لعنرار سو عندا لعنرار تابينق محاسنبي معني  لا س  هنال اليبمنق هني من  حنق دينوا  الرعابنق المالينق 

مثبق لبحيومق ا بااع عب  الل ن  فا  دور موانق ضنعية فني لعنرار التابيمناة المحاسنبيق وترثيرهنا باعتبارها التوق الم
ضعية سيضاً في عمل متبس المواعد والمعايير المحاسبيق والرعابيق وميبوا احو ممارسق دور الرعابنق وا ةنراة عبن  

 الفرضيق التاليق ا  مياتي التدعيق الخااق ن و يادة في التحمق م  الل ن فمد ااغ الباحثا 
 فرضيق العدا   س  المدعق الخارتي في العراق ليس لي ترثير معاوي في وتود ظاهرة التسوق المحاسبي ا 

 الفرضيق البديبق   س  المدعق الخارتي اا ترثير معاوي في وتود الظاهرةا 
  2 وياانة 7.962لنق البالغنق ممارانق بالميمنق المتدو  74.344المحسوبق   2 بالاسبق لعياق ا ساتاة فمد ببغة
وهنني سعبنن  منن  عيمتوننا المتدولننق ممننا يةننير للنن  عبننول فرضننيق العنندا  90.55المحسننوبق لعياننق المحاسننبي  المننااواي  

ورفل الفرضيق البديبنق حينا اعتبنرة العياتنا  س  المندعق الخنارتي فني العنراق ق يمنارس تنرثيراً مبموسناً فني انياغق 
  اابننع النن  الحسنناباة الختاميننق الماننادق عبيوننا منن  عبننل مراعنني الحسنناباة ا حننظ التابيمنناة المحاسننبيق وعنند وحنني

بةنننيل واضننن  س  دور المنننندعق الخنننارتي هنننو الترينننند مننن  ا  حسننناباة الةننننريق الخاضنننعق لبتننندعيق عنننند سعننندة وفمنننناً 
ن سعنرة لبمتابباة الحيوميق دو  س  ييو  لي الحق في تعل الةريق تتبنع تابينق محاسنبي معني  دو  مخنر ا فمنثً  

الماعندة المحاسنبيق الخامسنق حنول الخن ي  اريمنق المعنندل المنو و  لتسنعير المخن و  السنبعي وق يمين  لبمنندعق لق س  
اا منننا قحنننظ غينننر النننل فااننني يفنننرل عبننن  الةنننريق اتبنننان الاريمنننق  يانننادق عبننن  اسنننتخداا الةنننريق لونننال الاريمنننق واد

 المااوص عبيوا ا  
 0.5354عامنل التوافنق اتضن  س  هناا العامنل ببنغ لبعياننق ا ولن  ر ا سناتاة ( وقختبار درتنق الع عنق باستخداا م

سي س  العياننق ا ولن  تعتمنند س  دور المنندعق الخنارتي فنني اننياغق  0.4632ولبعيانق الثاايننق ر المحاسنبو  المننااواي  ( 
ةننير الننل للنن  احتمننال س  التابيمنناة المحاسننبيق هننو اضننعة ممننا عبينني الحننال بالاسننبق لبمحاسننبي  المننااوايي  ولربمننا ي

الموانق عند تمنارس دوراً من ثراً فني هنال العمبينق فني المسنتمبل الماظنور خاانق وس  هانال اعتنراة حميمني بندور المنندعق 
 م  عبل الوي ق العامق لبضرا ي حيا بدا الل خاوة م ثرة في اريق اقعتراة بمواق المحاسبق في العراق ا 

  -رابعاً   دور لدارة الشركات المساهمة في التسوق المحاسبي  
يمننا حنندداا سننابماً فننا  الإدارة عنند تختننار تابيننق محاسننبي معنني  يحمننق ماننالحوا وماننال  ساننحاي رسس المننال 
وتبحا ع  المندعق الخنارتي الناي يانادق عبن  مثنل هناا التابينق ليني يظونر ويراني يتماةن  منع المانبحق العامنق 

لق س  الإدارة في العراق وبمدر تعبق ا مر باختيار تابيق محاسبي معي  ااة عدرة ضنعيفق تنداً والحميمنق لبمتتمع ا 
لاوننا معدومننق فنني مثننل هننال العمبيننق ا فبننيس هاننال سمنناا الإدارة عنندة بنندا ل عاببننق ل ختيننار وس  يااننة هاننال فراوننا ق 

واننباا للنن  اتيتنننق مفادهننا ضننعة دور المننندعق  تسننتايع س  تختننار البنننديل النناي يتااسنني منننع وتوننق اظننرها وحيامنننا
الخارتي في هال العمبيق فا  الإدارة سوة ل  تتد الل المندعق الناي يمين  س  يانادق عبن  تابينق محاسنبي معني  
اختارتي الإدارة ولياي غير مااوص عبيي في الموااي  وا اظمق والتعبيماةا بالإضنافق للن  النل فنا  الإدارة لنيس لونا 

ق اننياغق التابيمنناة المحاسننبيق سساسنناً والتنني تننتا فنني سروعننق متبننس المواعنند المحاسننبيق والرعابينننق حضننور فنني عمبينن
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العراعنني وقبنند س  هنناا ا مننر يعيننس سيمننا  المتبننس بنننا  الإدارة يابغنني س  ق ييننو  لوننا مثننل هنناا النندور ولعننل هننناا 
  -يتضم  سمري  

س  وظيفق الإدارة هي في تاميق رسس المال المعود سليوا و يابغني س  تنتا هنال العمبينق فني لانار عنااواي يضنع فني  ا1
اقعتبننار الماننبحق العامننق سوقً ومنن  ثننا ماننال  ا اننراة ا خننرو ا وهاننا فننا  رعايننق العونندة هنني التننن اا الإدارة 

سيضنناً التنن اا تتننال ساننحاي رسس المننال وخااننق لاا مننا  بالمتاببنناة المااوايننق والتنن اا الإدارة تتننال المتتمننع وهاننال
 عبماا س  معظا ر ساع وسعضاع متالس الإدارة لبةرياة العراعيق ها م  المساهمي  الر يسيي  ا 

هاال اعتماد با  التابيماة المحاسبيق ق ت دي لل  سي اون م  الفا دة سو المافعق لنعدارة سو سانحاي رسس المنال  ا2
ق تن دي وظيفنق رعابينق فمنا دو  س  يينو  لمعبوماتونا دور فني متنال اتخناا المنراراة المتعبمنق وهناا يتعنل المحاسنب

 برسس المال سو مابحق الإدارة عب  سبيل المثال ا 
باناع عبنن  الننل ن يمين  س  ااننوغ الفرضننيق البديبنق بةننر  عنندرة الإدارة عبن  اختيننار تابيننق محاسنبي معنني  وماننادعق 

 ا المدعق عب  مثل هاا التابيق 
لننعدارة فنني الةننرياة المسنناهمق العراعيننق تننرثير معاننوي فنني ظنناهرة التسننوق المحاسننبي ا لمنند تننا اختبننار هننال الفرضننيق 

لنندو عياننق المحاسننبي  57.119لنندو عياننق ا سنناتاة و  52.385المحسننوبق هني   2 سيضناً حيننا اتضنن  س  عيمننق
 ةنر عبنول العياتني  لفرضنيق لعندا ورفنل الفرضنيق ممنا ي7.962المااواي  وهي عيا سعب  م  الميمق المتدولق البالغنق 

البديبق التي تحدد س  الإدارة لوا ترثير في اختيار التابيق المحاسبي الاي يعينس وتونق اظرهنا وبالتنالي لونا تنرثير فني 
ظناهرة التسننوق المحاسننبي ا س  هنال الاتيتننق تةننير للنن  س  العياتني  تعتمنندا  س  دور الإدارة غيننر مخانا لنني فنني هنناا 

متننال وهننو دور ضننعية وسننببي ويينناد ييننو  غيننر مبمننوس خااننق لاا مننا عاراننا الننل بعنندد الةننرياة المسنناهمق فنني ال
العنراق وحتنا ا مننوال الموظفنق فيوننا وانون ا اةنناق المومنق التني تمارسننوا ورغنا س  الباحثننا  ق ياتمندا  وضننع الإدارة 

يننر فعنناقً فنني تننوفير معبومنناة مومننق  غننرال لق س  مةنناريتوا فنني اننياغق التابيننق المحاسننبي عنند تتعننل هنناا ا خ
 اتخاا المرار ا 

وقختبار درتق الع عق اتض  س  العياق الثاايق ر المحاسبو  المنااوايو  ( ينرو  س  هنال الع عنق ضنعيفق وغينر مميانق 
اينق حينا اعتمندوا ياا الحال للأساتاة التامعيو  الاي  يااوا سيثر تفا قً م  العيانق الثا %29حيا ببغ معامل التوافق 

 ا  %47س  هال الع عق عد ييو  لوا وتود في المستمبل الماظور حيا ببغ معامل التوافق 
 

 خامساً   التطبيقات المحاسبية   
العامننل ا خيننر النناي يةننتع عبنن  وتننود ظنناهرة التسننوق المحاسننبي فنني سي بي ننق سعمننال هننو تعنندد وتاننون التابيمنناة 
المحاسننبيق ومنن  وراعهننا تاننون المااننق سو الفيننر النناي يحيننا اسننتخداا هننال التابيمنناةا ومنن  الااحيننق الفعبيننق فننا  هنناا 

 الآتيي  في بي ق ا عمال ا العامل يتع   بةيل م ثر حياما يتوفر سحد او يل م  العامبي  
  يادة الوعي والةعور برهميق المحاسبق ومعبوماتوا ا  ا1
  يادة وتعدد وتاون ا عمال وا اةاق وتعمدها وتاورها واخت ة التماياة المستخدمق في بي ق ا عمال المعياق ا  ا2
ورة فني ااناق ضنيق وهني موانق ق وفي العراق ن فرااا افتمد في الواعنع للن  مثنل هناي  العنامبي  ا فالمحاسنبق محان  

يةننعر المتتمننع برهميتوننا ودورهننا يمننا س  بي ننق ا عمننال العراعيننق غيننر معمنندة سو متاوعننق سو متةننابيق للنن  الحنند النناي 
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يتعننل الةننرياة بحاتننق للنن  تابيمنناة محاسننبيق مختبفننق حتنن  لاا سننبماا بننا  الميننود المااوايننق ق تعمننل يمحنندد ر يسنني 
يق مختبفنق ا س  ترين  المحاسنبق لخدمنق المتاببناة الحيومينق وانبغق المحاسنبق بانبغق عب  اختينار تابيمناة محاسنب

رعابيننق دفننع للنن  توحينند التابيمنناة المحاسننبيق عبنن  مسننتوو المااعنناة ولننا تينن  هاننال حاتننق للنن  اسننتخداا تابيمنناة 
عبنن  توحينند التابيمنناة محاسننبيق مختبفننق ولعننل تسننعير المخنن و  السننبعي وفمنناً لاريمننق المعنندل المننو و  مثنناقً واضننحاً 

المحاسبيق ا وعد رغي الباحثا  باختيار ما يفيد عيس الل حيا افتراضا س  ن وتود سيثر م  تابينق محاسنبي واحند 
لمعالتق مةيبق معياق في البي ق العراعيق عد ييو  حً  م  ماً يرضي الةرياة عب  اخت ة ساواعوا حينا اتضن  س  

  2 فني حنني  ياانة عيمنق 14.240ولبعيانق الثااينق  29.519ق ا ولن  ببغننة المحسنوبق بالاسننبق لبعيان  2 عيمنق
وهنناا يةننير للنن  رفننل الفرضننيق التنني تنندعي س  وتننود سيثننر منن  تابيننق محاسننبي واحنند فنني البي ننق  2.733المتدولننق 

العراعيننق هنننو ضنننروري ومفيننند ومابنننوي وعبننول الفرضنننيق التننني تننندعي عينننس الننل حينننا س  وتنننود سيثنننر مننن  تابينننق 
 واحد هو غير ضروري ويمثل حالق سببيق غير مابوبق ا محاسبي 

 
  -الأهمية النسبية للعوامل المحددة لظاهرة التسوق المحاسبي  

لمد رغي الباحثا  بتحديد مدو ترثير العوامل المحددة لظناهرة التسنوق المحاسنبي فني العنراق ا بمعان  تحديند سي 
م  هال العوامل يمثل المحدد الر يسي لعدا وتود هال الظاهرة والاي يةيل عيداً م ثراً فني لميااينق وتودهنا لاا منا تنا 

  -في التدول التالي   التخفية م  حدة هال العوامل وعد يااة الاتا   يما
 

 ترتيي العوامل المحددة لظاهرة التسوق المحاسبي وفماً  هميتوا الاسبيق (1جدول رام ) 
 الأساتذة المحاسبون القانونيون

 العامل
 الأهمية النسبية الترتيب الأهمية النسبية الترتيب

 القيود القانونية %32 الأول %31 الأول

 رأس المال سوق %18 الرابع %15 الثالث

 المدقق الخارجي %19 الثالث %20 الثاني

 الإدارة %20 الثاني %20 الثاني

 التطبيقا المحاسبية %11 الخامس %14 الرابع

حينا ترتنرتي العياتني  س  المينود المااواينق تن ثر فني عندا   2 لمند دعنا ترتيني العوامنل يمنا فني التندول سعن ل اتنا  
وتنننود هنننال الظننناهرة فننني العنننراق للننن  حننند يبينننر حينننا س  فنننرل التابيمننناة المحاسنننبيق بموتننني المنننوااي  وا اظمنننق 
والتعبيمنناة يحنند بةننيل منن ثر منن  عنندرة ساننراة التسننوق المحاسننبي عبنن  اختيننار التابيمنناة التنني يرغبننو  بوننا ا يمننا 

دارة الةننرياة المسنناهمق وسننوق رسس المننال لننيس لننديوا المنندرة اليافيننق عبنن  س  ترتننرتي العي اننق س  المنندعق الخننارتي واد
ييواننوا ساننراة منن ثرة فنني السننوق المحاسننبيق ر عبنن  ا عننل حالينناً ( ولنناا تنناعوا بالمرتبننق الثاايننق فنني ترثيرهننا عبنن  عنندا 

في اياتي توافماً م  ماً للن  حند يبينر ا فنالإدارة وتود الظاهرة ا ولعل حاول هال العوامل عب  اسي متماربق يحمل 
وعب  مدو ترريخوا الاويل تعمل بةيل وثيق مع المدعق وتتمعوا مانال  مةنتريق ويابغني س  تسنود ع عنق ليتابينق 
بياوما ليي يتمي  يل ماوما س  ين دي عمبني عبن  الوتني السنبيا ا س  العيانق ترتنرتي س  سنوق رسس المنال هنو المينا  

لبتسوق المحاسبي حيا تتواتد التابيماة المحاسنبيق التني تسنع  سانراة السنوق للن  بيعونا وةنراعها تحميمناً  المااسي
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لمانالحوا وبوناا فنا  العيانق تنرو س  عوامنل السنوق والمندعق الخنارتي والإدارة تمنارس تنرثيراً ممناثً  وتمنة فني اننة 
يق فمند احتبنة المرتبنق الثالثنق من  وتونق اظنر العيانق واحد احو عدا وتنود سو وتنود الظناهرة ا سمنا التابيمناة المحاسنب

التي ترترتي با  تاون سو عدا تاون التابيماة تمارس دوراً محدوداً فني وتنود سو عندا وتنود الظناهرة ولربمنا يعنود النل 
 لل  عدا تعمد بي ق ا عمال وتةعبوا ا 

 
 

   الخلاصة والاستنتاجات والتوصياتالمبحث الرابع
يتعبنق هنناا البحنا بدراسننق تنرثير عوامننل معيانق مختننارة فني وتننود سو عندا وتننود ظناهرة التسننوق المحاسنبي فنني بي ننق 
ا عمنال العراعيننق ا فمند تننا فني التنن ع ا ول دراسنق ظنناهرة التسننوق ومفوومونا فيمننا حندداا فننا  التسنوق المحاسننبي هننو 

والحانول عبن  مانادعق اسنتخداا هناا التابينق دو  عدرة لدارة الةريق عب  اختيار تابيق محاسنبي معني  دو  مخنر 
ايبتننرا  سي عنا ق ينناير ا يمننا درس الباحثنا  ث ثننق امننااي لببي ننق المحاسنبيق هنني سلماايننا والوقيناة المتحنندة ا مريييننق واد

  -حيا خبص الباحثا  لل  س  العوامل الم ثرة في وتود سو عدا وتود هال الظاهرة هي  
 الميود المااوايق ا  ا1
  وراق الماليق ا سوق ا ا2
 المدعق الخارتي ا  ا3
 لدارة الةريق ا  ا4
 التابيماة المحاسبيق ا  ا5

ومن  خن ل دراسننق البي ناة المحاسننبيق الث ثنق اتضنن  بنا  ظناهرة التسننوق المحاسنبي يمينن  س  تظونر بةننيل يبينر فنني 
ق التابيمناة المحاسنبيق وعنوة الوقياة المتحدة ا مريييق حيا تمل ترثير الميود المااوايق م  خ ل تيفل المواق بانياغ

سننوق رسس المننال يمانندر للأمننوال والمنندعق الخننارتي باعتبننارل الةننخص النناي ياننادق عبنن  اسننتخداا تابيننق معنني  
تختارل الإدارة ياني فني مانبحق سانراة السنوق المحاسنبيق ا مرييينق التني تتانارن من  اتنل الحانول عبن  تابينق 

 محاسبي ماادق عبيي يحمق ماالحوا تميعاً ا 
وعب  الاميل م  الل ن قحظاا س  ظاهرة التسوق معدومق في سلماايا حيا ي داد ترثير المينود المنوااي  وضنعة دور 
دارة الةننرياة فنني هننال العمبيننق ا يمننا س  لتوحينند التابيمنناة المحاسننبيق يسننمق  المنندعق الخننارتي وسننوق رسس المننال واد

منناة المحاسننبيق المسننتخدمق  غننرال مختبفننق ا سمننا لايبتننرا ن غالبنق فنني المحاسننبق ا لماايننق سدو للنن  عنندا تاننون التابي
 فيمي  وافوا بالحال المتوسا بي  الامواتي  السابمي  وهي اعري لبامواي ا مرييي ا 

لمد عرل الباحثا  العوامل الخمسق المةار لليوا سابماً في استبااق معدة لغرل فحص ترثيرها في ظاهرة التسوق 
 ة عب  عياق م  ا ساتاة التامعي  المحاسبي  المااواي  االمحاسبي في العراق و ع
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 -واد خلص الباحثان للى الاستنتاجات التالية   
س  ظاهرة التسوق المحاسبي غير موتودة في البي ق العراعيق وليس هانال لميااينق لوتودهنا عبن  ا عنل خن ل فتنرة  .1

 معمولق ا 
س  العامنننل الر يسننني الننناي يحننندد عننندا وتنننود الظننناهرة هنننو المينننود المااواينننق ن النننل س  المحاسنننبق ماظمنننق بموتننني  .2

المننوااي  وا اظمننق والتعبيمنناة الاننادرة عنن  الحيومننق والتنني تعيننس وتوننق اظرهننا ا وعنند سينندة العياننق الننل حيننا 
سنننبي  المنننااواي  عبننن  التنننوالي ولعنننل لعيانننق ا سننناتاة والمحا %31و  %32ببغنننة ا همينننق الاسنننبيق لوننناا العامننننل 

ااخفال الاسبق لدو العياق الثاايق ي ةر وتنود انون من  المروانق فني العمنل المحاسنبي ر خاانق فني المانارة ( 
 رغا لاوا محددة وفماً لبمااو  ا 

س  عدرة لدارة الةرياة المساهمق في اختيار تابيق محاسبي دو  مخر ر غير مااوص عبيني عااواناً ( فوني عندرة  .3
معدومق ا فالإدارة تبت ا بالتابيماة والسياساة المحاسبيق المااوص عبيوا في الموااي  الماظمق لبمحاسبق ولنيس 

اا لنيس سمناا الإدارة فرانق ةنراع تابيمناة مختبفنق سماموا لق س  تبت ا بالل دو  سي خروي عب  ما هو ممرر ولون
 سو تاويع هال التابيماة وفماً لمابحتوا سو مابحق ساحاي رسس المال ا 

( سعنن ل س  المنندعق الخننارتي ق ياننادق عبنن  سي تابيننق محاسننبي لننا ينناص عبينني  3وممننا عنن   مننا تنناع فنني ر  .4
ق منن  عينناا الإدارة باسننتخداا التابيمنناة المحاسنننبيق المننااو  سو ا اظمننق والتعبيمنناة لا س  دور المنندعق هننو التحمننن

الممننررة وس  الحسنناباة عنند سعنندة وفمنناً لمتاببنناة المننااو  ولننالل فبننيس لبمنندعق المنندرة عبنن  مخالفننق مننا هننو ممننرر 
لاننال  الإدارة سو ساننحاي رسس المننال حيننا اانني موننتا بالدرتننق ا ولنن  بننالتحمق منن  التنن اا الإدارة بمننا هننو ممننرر 

لماع المس   وليق ع  ياهبي ا واد
اقسننتاتاي الآخننر يتعبننق بسننوق رسس المننال ر سننوق العننراق لننلأوراق الماليننق ( فونناا السننوق حننديا اسننبياً وس  عنندد  .5

الةرياة المسنتبق فيني يتتناو  الما نق ةنريق بمبينل وق يمثنل هناا السنوق عندرة تمويبينق سو ا تمااينق يعنول عبيونا فني 
لاي يتعل هاا السوق المادر الر يسي للأموال ا م  ااحيق سخنرو ن فنا  تافيا سعمال وساةاق مختبفق لل  الحد ا

السوق ق يفرل وليس لديي منا يخولني فنرل تابينق محاسنبي معني  عبن  الةنرياة المسنتبق ضنماي وبوناا يفتمند 
السننوق المحاسننبيق دور سننوق رسس المننال يعامننل منن ثرة فنني مننا  لدارة الةننرياة حريننق اختيننار التابيننق المحاسننبي 

لن  حند يبينر  الاي تعتمدل الإدارة ااي سي دي لل  رفع سسعار سسوموا وبالتنالي تنداول هنال ا سنوا بةنيل ايبنر ا واد
دارة الةننرياة ا  يعتمنند الباحثننا  س  العياننق سدريننة س  تاننامي دور السننوق مرهننو  ب يننادة دور المنندعق الخننارتي واد

انق فنا  دور السنوق ق بند س  ين داد والسنبي فحياما تحمل هال ا اراة عنوة ت هبونا لفنرل تابيمناة محاسنبيق معي
فنني الننل س  الإدارة تبحننا عنن  تابيننق يعظننا عيمننق اسننوا الةننريق وياننادق المنندعق الخننارتي عبنن  هنناا التابيننق 
وبالتننالي سننتتد الإدارة مافعننق هننال العمبيننق منن  خنن ل تنناي اقسننتثماراة اتيتننق  يننادة سسننعار ا سننوا فنني سننوق 

هنناا ا مننر سو هننال العمبينننق غيننر موتننودة فنني السننوق الماليننق العراعيننق ن فالسنننوق العننراق لننلأوراق الماليننق ا ويننل 
 ضعيفق الترثير وليس لوا الحق المااواي في س  تةترل في عمبيق التسوق المحاسبي ا 

س  العيانننق ترتنننرتي س  تانننون التابيمننناة المحاسنننبيق يضنننرورة مننن  ضنننروراة التسنننوق المحاسنننبي غينننر مابنننوي سو  .6
يننر معمندة سو متةننعبق وحينا س  هننال التابيمناة محننددة عااواناً فننا  التوحيند سننمق غالبنق عبنن  ضنروري ا فالبي نق غ
 التاون في العراق ا 
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هاال ميل عاا لدو المحاسبي  المااواي  احو اقعتماد با  عوامل المندعق والإدارة والتابيمناة المحاسنبيق المحنددة  .7
عي  ولعننل هنناا واضنن  منن  خنن ل عننيا التوافننق لينن  العياتنني  لظنناهرة التسننوق اعننل تننرثيراً منن  اعتمنناد ا سنناتاة التننام

وا هميننق الاسننبيق المعانناة ليننل عامننل ا وعنند يعننود السننبي فنني الننل للنن  عننري المحاسننبي  المننااواي  منن  متاببنناة 
 وواعع التابيق العمبي ا 

تنندفع احننو وتننود س  العوامننل المنن ثرة فنني عنندا وتننود الظنناهرة يفتننرل س  تنن ثر باقتتننال المعننايس سيضنناً سي اانني  .8
الظنناهرة ا فننالميود المااوايننق تنن ثر فنني عنندا وتننود الظنناهرة ولياوننا بالممابننل سننت ثر عبنن  وتننود الظنناهرة لاا خفننة 
حدتوا وتخب  المااو  ع  تاظيا التابيمناة المحاسنبيق وبالمثنل فنا   ينادة وعنوة دور المندعق الخنارتي فني انياغق 

مننا فنني لايبتننرا ( فننا  الننل سنني دي للنن  وتننود الظنناهرة وهينناا التابيمنناة حتنن  ولننو يااننة منن  خنن ل المننااو  ر ي
بالاسبق لبعوامل ا خنرو ا ر بنافترال س  هنال العوامنل الخمسنق هني المن ثرة فمنا فني وتنود سو عندا وتنود ظناهرة 

 التسوق ( ا 
دور المندعق  عد يع و البعل عدا وتود الظاهرة لل  ترثير الميود المااوايق حاراً وس  هال الميود ت ثر سيضناً عبن  .9

والإدارة وسوق رسس المال والتابيماة المحاسبيق ا ورغا س  هاا المول يتضم  مااماً عب  درتق من  السن مق لق 
عنرار التابيمناة المحاسنبيق ين دي  س  مةاريق المدعق والإدارة والمستثمري  في سنوق ا وراق المالينق فني انياغق واد

منننق والتعبيمنناة والمعننايير بةنننيل فاعننل وحيننا س  المننندعق والإدارة للنن  وتننود الظنناهرة مننن  خنن ل المننوااي  وا اظ
والمسننتثمري  ق يةنناريو  فنني الننل مةنناريق فاعبننق فننااوا ةننيبوا عوامننل محننددة بةننيل مسننتمل عبنن  وتننود ظنناهرة 

 التسوق المحاسبي ا 
 

 التوصيات  
بضنياغق التابيمناة المحاسنبيق  التن  التمبيل م  الميود المااويق عب  التابيماة المحاسبيق م  خن ل تيفنل الموانق  .1

 تت  ا والتغيراة السريعق في البي ق اقعتااديق العراعيق
السمار قدارة الةرياة في اختيار تابيق محاسبي دو  اقخر حيا قيوتند ضنم  عنااو  الموانق منا يناص عبن   .2

 اللا
اا ننق دور ايبننر فني تحدينند حريننق سةنرال سننوق العننراق لبنوراق الماليننق فنني انياغق التابيمنناة المحاسننبيق وينالل اع .3

 اختيار التابيق المحاسبي عب  اعتبار السوق هو مادر ل موالا
 يادة عوة ودور المدعق الخارتي في اياغق التابيمناة المحاسنبيق حتن  لنو ينا  من  خن ل المنااو   عبن  اعتبنار  .4

 ا  المدعق الخارتي هو م  ياادق عب  الموا ا الماليق لبةرياةا
 ستثمار الخارتي اقتابي والعربي وتاون متاقة اقعتاادافت  ابواي اق .5
 
 
 
 
 



 د.وفاء عبد الامير،د.معاوية كريم                                                                     …    ظاهرة التسويق المحاسبي

 

 

263 

 اائمة المصادر
 المصادر العربية  -اولا
 1191مار ’هادينماير ابراهيا  اقدارة الماليق ندار المعارة  – 1

  المصادر الاجنبية -ثانيا 
1. A .N.mosich & Larsen  John E, .Intermediate accounting  5th  edition, Mc Grow-Itall    

interntional Book company 1963. 

2. Basun,S.& Hanna, J.R. Inflation Accounting: Alternatives, Implementation Issues, 

and  Som  E mpirical  Evidence Hamiltion, Ontario: The Society of Management 

Accountants of Canada 1947.  

3. Belkaoui Ahmed, Accounting Theory  Harccurt Brace Jcvancvich 2000. 

4. Chambers,R.j., The possibilty of Normative Accounting standards; The Accounting 

Review  (July 1978) . 

5. Chambers, R.j., Accounting  Evaluation, and Economic Behavior (Englewood Cliffs, 

N.J; prentice-Hall 1966). 

6. Chambers, R.j., Accounting and Finance and Management.; Butter worth 1962. 

7. Chatfield Michael, A History of Accounting Thought,, Robert E. Krigeer Publishing 

Co 1974.  

8. Financial Accounting Standards Board (FASB) ,(1973),SFAC NO.1. 

9. Hicks Ernest L, Materiality, Journal of Accounting Research,1939,Vo1.2,Autumn. 

10. Hendriksen Eldon S.& Van Brado, Michael F.Accounting Theory ;5th edition 

Richard.lrwin Inc 1992. 

11. Hendriksen Eldon S.& Van Brado, Michael F.Accounting Theory ;4th edition 

Richard.lrwin Inc 1982. 

12. Hendriksen Eldon S.& Van Brado, Michael F.Accounting Theory ; 3 th 

editionRichard.lrwin Inc 1964 

13. Ijiri,Yuji, Theory of Accounting Measurement, Studies in Accounting 

Reasearch10;A Merican A ccounting Association 1975. 

14. Kam Vernon, Accounting Theory, John Willy & Sons, Inc.1970. 

15. Kam Vernon, Accounting Theory, John Willy & Sons,Inc.1986. 

16. Kam Vernon, Accounting Theory, John Willy & Sons, Singapor. Second  ed 1990. 

17. Kieso, Donald  E . & weygandt, Jerry J., Intermediate Accounting, 9th edition, John 

Willy          & Sons,Inc 1998, 

18. Kieso, Donald  E . & weygandt, Jerry J., & Kell, Walter G ,  Pinciples  of 

Accounting, 9th edition, John Willy & Sons,Inc 1996. 

19. May, G.O., Financial Accounting , New York; Macmillan 1976. 

20. May, G.O., Corporate publicity and the Auditor; The Journal  of Accountancy 

,November 1979. 

21. MacNeal ,Kenneth, Tryth  in Accounting, op. cit 1939 

22. Miller, Paul B., The Conceptual Framwork;   Myths and  Rc- alities, ,Journal of 

Accountancy., March 1985. 

23. Moonitz Maurice, Accounting Research study NO1.,The basic postulates of 

Accounting AICPA 1961. 

24. Paton, Walliam  A.,(1966) The Postulates of Accounting,  edited by; Moonitz 

&Littelton A.C., Significant Accounting essays. 



  6102 والاربعونالعدد التاسع   مجلة كلية بغداد للعلوم الاقتصادية الجامعة

 

 

264 

25. Paton, W.A. ,and Littleton, A.C. An Introduction to Corporats Accounting 

Standards op.cit.p.46. 

26. Sterling, Robert R., The Conceptual Framework; An Assessment,,The Journal of 

Accountancy (November 1981). 

27. Stamp, Edward (1981), Why Can Accounting Not becom a Science Like Physics ? 

ABACUS, Vo1.17,No.1,June. 

28. T.A.Lee, Income and Value Measurment Theory& Practice; Thomas Nelson & 

Sonslted 1974. 

29. Zeef, A.S., The Rise of Economic Consequences; Journal of Accountancy 

(December) 1982. 

 

 


